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 05/3  06/3  07/3  08/3  09/3  10/3  11/2  11/3
Magazines 28 324 27 714 27 964 37 054 35 576 39 570 40 184 39 577
Weekly mag 21 236 21 284 20 453 24 237 22 545 25 518 25 568 24 935
Monthly mag 16 950 16 304 17 743 29 879 29 380 33 624 34 682 34 317
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Динамика аудитории журналов, тыс чел (Россия)

Audience evolution 
11/3 vs. 

09/3
11/3 vs. 

10/3
11/3 vs. 

11/2
Magazines 11% 0% -2%
Weekly mag 11% -2% -2%
Monthly mag 17% 2% -1%

Источник: TNS Russia; NRS-Russia. March – July 2011
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Запуски и закрытия

Запуски 2011: 

Viva! (перезапуск – ИД Smartreader) - февраль

Мой любимый дом (Эдипресс-Конлига) – март

Football magazine (Future Media Group) - март 

«Чисто по-женски» (Bauer Media) – март

Наука в фокусе (ИД Вокруг света) – сентябрь

Miras (автор – победитель «Битвы экстрасенсов - 3» Мехди Вафа)

Conde Nast Traveler – октябрь 

Interview (ИД Интервью) - ноябрь

Woman’s Health (SIM) – ноябрь

Закрытия 2011: 

D’ (ИД «Эксперт») - апрель

Max  (Global Media Group) - июль

Финанс (Актион-медиа) – июль
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Динамика аудитории изданий по сегментам

Female Specialize
d TV guides General

interest Auto Gourmet Interior Travel Male Computer Family Celebrity Youth

2008/3 35,7 16,8 23,4 17,8 13,3 6,8 8,9 5,9 5,2 7,5 3,7 1,8 4,1
2009/3 31,1 16,2 21,1 16,4 13,0 7,7 7,9 5,7 5,1 5,5 4,0 2,3 3,3
2010/3 35,8 28,1 24,6 21,5 16,9 11,6 11,1 8,0 6,7 7,1 6,3 3,7 3,7
2011/3 39,5 26,3 24,0 19,4 16,1 11,1 10,4 9,4 6,2 6,2 5,7 3,8 3,1

-9%

-5%

-2%

-6%

+10%

-10%

-16%

-7%
+19%

-6%-4%

+2%

-13%

Source: TNS Russia, NRS-Russia, March-July 2008-2011
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Динамика рекламных доходов в журналах (1H 2011)

Source: TNS Russia

Female TV guides Business Male General
Interest Auto Interior Celebrity City

Guides
Specialize

d Family Youth

1H 2008 7 454 1 199 2 732 1 603 1 140 1 222 1 212 652 746 746 401 384
1H 2009 5 911 1 438 1 801 1 140 773 870 861 573 641 670 414 275
1H 2010 5 679 2 346 1 624 1 127 833 826 785 784 847 671 445 288
1H 2011 6 651 2 696 1 740 1 367 1 050 1 030 829 800 779 667 492 297

Млн рублей

-8%

+17%

+15%

-1%

+7%
+21%

+25%
+11%

+2%+6%+26%

+3%
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Динамика рекламных доходов в журналах по 
категориям (% от полос) (1H 2011)
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УСЛУГИ В ОБЛАСТИ ТОРГОВЛИ

BEAUTY

АВТО

ОДЕЖДА И ОБУВЬ

ЛЕКАРСТВА И БАДЫ

УСЛУГИ ФИНАНСОВЫЕ

ЧАСЫ, ЮВЕЛИРНЫЕ ИЗДЕЛИЯ

ПАРФЮМЕРИЯ

АЛКОГОЛЬНЫЕ НАПИТКИ

ТАБАК

МЕБЕЛЬ И ПРЕДМЕТЫ ИНТЕРЬЕРА

ПРОДУКТЫ ПИТАНИЯ

КОМПЬЮТЕРЫ И ПО

БЫТОВАЯ ТЕХНИКА

АУДИО, ВИДЕО,…

УСЛУГИ В ОБЛАСТИ ИНТЕРНЕТА

БЕЗАЛКО НАПИТКИ И ПИВО

УСЛУГИ СВЯЗИ

СТРОИТЕЛЬНЫЕ, ОТД. МАТ-ЛЫ

Source: TNS Russia, 1H 2011
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Динамика рекламных доходов в журнала: ТОП20 
рекламодателей (% от полос) (1H 2011)
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MERCURY

LVMH

ЭВАЛАР

ПОЧТА СЕРВИС

VOLKSWAGEN

NISSAN

CHANEL

SAMSUNG

МИР ПОЛЕЗНЫХ ТОВАРОВ

JTI

МАТЕРИА МЕДИКА
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SWATCH GROUP

ESTEE LAUDER

PMI

UNILEVER

IKEA

NESTLE

Source: TNS Russia,
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HSM/ИнтерМедиаГруп

SIM

Burda

Conde Nast

7 Дней 

Axel Springer

Forward Media

Популярная Пресса

ПрофМедиа

Эксперт

TOP10 Издательских домов по доходу от рекламы в журналах, 
млрд руб (1H 2011)

Source: TNS Russia
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FUTURE

• Борьба с другими медиа за рекламные доходы и 

аудиторию

• Четкий концепт с очевидными выгодами для 

потребителей

• Расширение территории брендов
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ELLE BRAND AND CONTENT EXTENSIONS

travel

database
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APPLICATIONS


